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VITE!

DIS VIN GAULOIS

Banco pour

la Bouteille d'or
Patron du bistrot Dis Vin Gau-
Iois & Paris (X\We), Cyril Dos San-
tos a requ la Bouteille d'Or
2010 le 9 avril. Ce trophée
décerné depuis 1986 par
I"Association tradition du vin
distingue un établissement
considéré comme le meilleur
bistrota vin de Parts et sa petite
couronne. La Bouteille d’or
estplacée surlebar jusquala
remise du prix suivant.
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LA BONNE FRANQUETTE

Un but sur la butte!

Patrick Fracheboud
(cf. RGP 16) crée une nou-
velle fois I'événement. 1] a
organisé une soirée consacrée
aux « Savoureux produits et
vins de terroirs de France 2
Montmartre »,le 9 juin, aLa
Bonne Franquerte. Certe ani-
mation consacre ses 30 ans
de tour de France pour choi-
sir d’excellents vignerons et
producteurs, avec une exi-
gence et une monvaton : par-
tager ses plaisirs avec ses
clients etamis. Avec 200 réfé-
rences, ce bistrot de quar-
tier présente 'une des plus
belles cartes de vins de la
Butte de Montmartre. Pas
trop boisés, faciles 4 boire,

tous proviennent de vigne-

rons, hormis pour quelques
grands champagnes qui,
notamment vis-i-vis d'une
clientéle etrangere, servent

de « téte de gondole » aux
cotés de cuvées moins
COMMUES, MALS Lot aussi inté-
ressantes. Surrout, le vin est
bien mis en valeur par son

r=c
Le bistrot de Patrick Fracheboud

compte pas moins de 200 réfé-
rences en vin!

propriétaire et |'équipe de ser-
veurs. Résultat? Les ventes
atteignent en moyenne une
bouteille pour trois clients.
Soit 30 4 40 par service: « Je

suis parti du principe que
E‘.n‘i.‘l'ﬂtfﬂf' convive doit aveir la
carte des vins, explique Patrick
Fracheboud. Donc elle est
intégrée a celle des menus.
Ensuite, j ai élargi l'offre avec
la majorité des appellarions,
hormis les vins etrangers, tout
en respectant une fourchette
de prix raisonnables autour
de 25 4 30 €. » Ainsi pour
une cuvée 2005 grande Bour-
gogne, le coefficient reste
inférieur A trois. Chaque vin
servi en bouteille est carafé,
ce qui présente le double
avantage de gagner en qua-
lité, et d'offrir au client une
petite animarion Toujours
appréciée. n



